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atlantic 2.0

Réseau des acteurs du web et de I'innovation numérique
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Quelques définitions...

Economie numeérique : le terme renvoie d'une maniére réductrice au commerce électronique
laissant de coté d'autres composantes tels que les services, les infrastructures et la technologie sous-
jacente. Le développement de I'économie numérique est crucial en ce qu'il entraine en méme temps le
développement et la croissance des autres secteurs d'activités. De fait, le secteur de I'économie
numérique représente le secteur le plus dynamique de I'économie mondiale avec un taux de
croissance double de celui de I'économie dans la plupart des pays développés.

e  Web 2.0 : Le Web 2.0 facilite l'interaction entre utilisateurs, le crowdsourcing et la création de
réseaux sociaux.
En ce sens, les sites Web 2.0 sont centrés sur ['utilisateur plus que les sites web traditionnels. Dans le
Web 2.0, l'internaute devient acteur en alimentant les sites en contenu (exemple : blogs, réseaux
sociaux... ), éventuellement collaborativement avec les wikis.
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L'association Atlantic 2.0 a été fondée en aotit 2008 a Nantes
Composition du bureau:

* Ludovic Simon, président

* Francois Badénés, vice président

* Frangois Michel - Estival, secrétaire général

* Jérémie Pottier, trésorier

4 partenaires, 108 entreprises membres, 2 permanents
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Objectifs

* Animer la filiére numérique a Nantes et dans tout le grand Ouest.

e Fédérer les acteurs du web et de 'innovation numérique, les
entrepreneurs et les porteurs de projets innovants.

* Favoriser les rencontres entre acteurs, le partage des connaissances et
des compétences.

* Améliorer la visibilité de la filiére aupres des collectivités locales, des
médias, des écoles et des acteurs du développement économique du

Grand Ouest.
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Les partenaires

* Des compétences métier : avocats, experts-comptables, banquiers, l'objectif
avec les partenaires consiste a apporter un savoir-faire aux membres de
l'association.

* Unrapprochement : des événements sont réguliérement organisés pour
favoriser les connexions et la compréhension inter-métiers. C'est le cas par
exemple lors de petits déjeuner ou des cafés juridiques.

* Desrelations gagnant — gagnant. Les entreprises de 'association trouvent des
structures attentives et compréhensives de leurs besoins, les partenaires des
clients potentiels et Atlantic 2.0 des revenus pour financer son activité.
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Des e-commercants
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Des start-ups
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Des structures « support »
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Focus sur...
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Nos évenements :

*  OpenCoffee (espace de networking pour passionnés) 2/mois
*  Petits déjeuners (thématiques précises) 1/mois

* Rendez-vous e-commercants 6/an

o  Débats (thémes d’actualité) 6/an

Cafés juridique (avec avocats spécialisés) 4/an

*  Evening Pitch (présentations d’entreprises) 4/an

e Soirées 4/an

6 événements par mois, 20-25 participants / événement.
+ soutien Blogueurs de 'Ouest, Apérogeeks, Apéro VeilleLab,
Salon des Entrepreneurs, Speed Recruiting, MIPE, Devcom...
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Focus sur le V\d‘.‘?

* 250 participants en 2009

* Objectif : mise en avant de nos membres et montrer le dynamisme de la filiére au niveau
régional.

* Des intervenants de qualité (Frangois Laurent, vice président ADETEM, Daniel Ollivier,
auteur d’essai sur la génération Y, Vincent Marcatté, président du PIR, Stéphane Distinguin
du Silicon Sentier... ) : pour un décryptage de thématiques d’actualité (la génération Y, la
communication des marques et l'impact du web 2.0...)

e Un taux de satisfaction de 91% (enquéte réalisée aupres de 140 participants par
Timeliving)

* Pour 2010, la barre est placée encore plus haut : intervenants de toute la France,
participation doublée, plan média plus important.
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Le projet de Cantine numérique

* Un outil d'animation territoriale
* Un outil de détection et d'amorgage de nouveaux projets

* Un outil daccompagnement des individus et des collectifs tout au long de leur
croissance

e Un outil de rapprochement des leaders industriels avec les PME/PMI du
territoire
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Objectifs

Renforcer le dynamisme des acteurs de I'innovation numérique dans la région
Favoriser les croisements de filieres et de métiers

Faire de Nantes et de la région un péle numérique reconnu et attractif au niveau européen

Missions

Intensifier les échanges et favoriser les approches croisées a travers des événements de tailles et de
formats différents

Attirer les talents et aider a la création de communautés de travail
Créer une vitrine de I'innovation et valoriser la vitalité de 'économie numérique dans la région

Développer les nouveaux usages professionnels liées aux outils collaboratifs, partager les idées,
faire émerger de nouveaux projets

Favoriser I'incubation de nouveaux business en mélant porteurs de projet, entrepreneurs
expérimentés, ingénieurs et investisseurs

Rendre lisible I'action des acteurs de l'innovation (Pdle de compétitivité, Atlanpole, Oséo,
collectivités territoriales...)
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Porteurs du projet

* Un projet porté par Atlantic 2.0 et le Pole Images et Réseaux

e Un Comité de pilotage regroupant le CENIO, Alliance Libre, le CRI Ouest,
Atlanpole, I'Ecole de Design, I'Olympic, la Région et Nantes Métropole, qui
travaille depuis plus d'un an au montage du projet.
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Les différentes dimension du projet

* Co-working (espace de travail pour indépendants, porteurs de projets,
entrepreneurs, salles de réunions, concentration d’acteurs susceptibles de créer de

la valeur.)
* Animation (les événements et rencontres permettent de faire sortir des
tendances, des idées, des projets, et favorisent la connaissance du territoire)

* Expérimentation (mise a disposition des derniers kits de développement Apple,
Adobe, Microsoft... pour les entreprises)

0

= Rayonnement (une Cantine contribue 2 la visibilité d'un territoire et de ses

entreprises).



La brique manquante pour dynamiser un écosystéme qui existe déja !
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Une dimension régionale, nationale et internationale

Développer nos coopérations avec des initiatives similaires en France
* Intégration du réseau national des Cantines (label Cantine, mutualisation, événements communs... )

*  En particulier avec la Cantine a Rennes, via le p6le Images et Réseaux notamment

Prendre place dans le réseau mondial des coworking places

*  On trouve un coworking space dans tous les centres mondiaux de I'innovation (San Francisco, Berkeley,
Houston, New York, Palo Alto, Bangalore, Budapest, Vancouver-... )

e Seattle, ville jumelée a Nantes, ot 'on retrouve le siége de Microsoft et de nombreuses startups

Citizen Space -San Francisco

Network Hub - Vancouver Station-C - Montreal

The Kitchen - Budapest



Calendrier prévisionnel premiers mois d’activité

Accueil renforeé par équipe Cantine

Novembre 2010

04/11 Soirée d'inauguration la Canty

e
05/11 Présentation entreprise Alliance Libee
06/11 Jeudi Thérapie Atianpole
07/11 Petit Déjeuner CENIO

10/11 Mobile monday Atlantic 2.0
11/11 Soirée Blogueurs de I'Ouest
12/11 Soirée networking Atlantic 2.0 / CENIO

18/11 Petit Déjeuner Alliance Libre

20/11 Open Coffee medias sociaux

21/11 Apérogeek

22/11

23/11

24/11 Atelier technique JUG

25/11 Petit Déjeuner Atlantic 20 ‘
26/11 Rencontre artistes / entreprises Olympic
27/11 Débat sur la méthode management Google
28/11 Groupe de travail Alliance Libre

29/11

30/11 '
31/11 Conseil d'administration Alliance Libre

Décembre 2010

01/12 Rencontres Arti )

03/12 Jeudi Thérapie Atlanpole

04/12 Café juriTIC Atlantic 2.0
05/12

06/12

07/12 Soirée Atlantique Pionni

08/12 Cleara w::c niéres Atlanpole
09/12 Petit Déjeuner Atiantic 2.0

10/12 Rendez-vous e-commergants Atlantic 2.0
11/12 Apérogeek

12/12

13/12

14/12 Pent Déjeuner CENIO

15/12 Présentation entreprise Alllance Ubre
16/12

17/12 Petit Déjeuner Alllance Libre

18/12

19/12 BarCamp Mashpit

20/12 BarCamp Mashpit

21/12 Séminaire thématique Pole images et Réseaux

22/12
23/12
24/12 Open Coffee ergonomie web
25/12 BarCamp mobilité

26712

27/12 :

28/12 Groupe de travail Alliance Libre
29/12 TIC dating CENIO
30/12 Rencontres étudiants

/ entreprises Ecole Design

ital

Exposition art dy

01/01
02/01
04/01
05/01
06/01
07/01
08/01
09/01
10/01
11/01
12/01
13/01
14/01
15/01
16/01
17/01
18/01
19/01
20/01
21/01
22/01
23/01
24/0%
25/01
26/01
27/01
28/01
29/01
30/01
31/01

Janvier 2011

Petit Déjeuner Atlantic 2.0

Débat relations artistes / entreprises
Soirée Newea Entreprenautes associés
Jeudi Thérapie Atlanpole

Présentation entreprise Alllance Libre

Mobile monday Atlantic 2.0
Petit Déjeuner CENIO

Soir¢e Blogueurs de I'Ouest
Atelier technique JUG

Open Coffee travail en réseau

ApériTIC CENIO
Petit Déjeuner Alliance Libre

Conférence thématique Ecole de Design

Start up Weekend
Start up Weekend

Evening Pitch Atlantic 2.0
Soirée privative Doyoubuzz
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Le lieu

e Unlieude 250 a 300 m?2 dans le centre-ville de Nantes.

* Une vitrine (rez-de-chaussée), un espace modulable et facilement accessible (la
proximité centre-ville et gare est un élément indispensable 4 la réussite du projet).

* Unlieua été identifié correspondant parfaitement au cahier des charges.
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Besoins et financement

* Une équipe de 3 24 permanents (Atlantic 2.0 en a2 a ce jour)

* Un financement mixte public/privé (la Cantine n’a pas vocation a s’autofinancer
complétement) pour un budget d’environ 250 K€/an + 200 K€ d’investissement
initial (mobilier, site Internet, second ceuvre, matériel audio/vidéo... ).

* Les partenaires privés d’Atlantic 2.0 se sont déja engagés a soutenir le projet.
D’autres vont suivre rapidement (Cisco, Orange, CapGemini, Alcatel... )

e Nous visons une ouverture avant la fin 2010.
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Contact

Adrien Poggetti, chef de projet

Magali Olivier, chargée de communication

Atlantic 2.0
43 rue du Préfet Bonnefoy
44000 Nantes
http://www.atlantic2.org

contact@atlantic2.org
Tel: 02 40 58 93 95




